
全国に１４０店舗・優良顧客数１００万人の規模を持つ美容室ＴＡＹＡでのサンプリング企画。
美・健康意識の高い２０～３０代の女性にアプローチが可能なメディア。
滞在時間３時間を利用した商品訴求や専属スタイリストからのクチコミ効果大！

ルート内容 美容室ＴＡＹＡ サンプリング

店舗ブランド TAYA・Shampoo・courréges salon beauté・TAYA＆CO・Capelli Punto N.Y. 

GRAND TAYA・MICHEL DERVYN PARIS

エリア 全国

配布方法 店舗スタッフからの手渡し配布

場所・タイミング 会計時等

配布物規制 紙モノのみはＮＧ 利用客に有益となるノベルティ添付が条件

ツール規格 持ち帰りに適したサイズ

主要ターゲット ２０～３０代 女性

対象施設・店舗（数 約１４４店舗

実施期間 約１ヶ月間 お預かり数量を配り切り終了

実施可能数 MAX 最大１５万個 MIN  ３万個～

※ツール形状・重量により調整となります

セグメント エリア 都道府県単位 その他

ターゲット 性別

実施報告 実施証明書（本部発行） モニター写真（数店舗分）

実施スケジュール 申込 実施３０日前

配布物納品 実施２週間前 ※指定倉庨一括納品

納品先 都度確認が必要

備考 ※審査：クライアント審査、内容審査、デザイン審査があります。
※改装工事等で、一部展開することが出来ない店舗が生じる場合があります。
※消費税別途
※指定倉庫までの配送費・各店舗までの配送費は料金に含まれておりません。

※ルートプロモーションは実施決定後に各施設との調整になりますので、内容により実施のできない場合があります。
※ルート概要は事情により常時変動いたします。ご了承ください。

全国 手渡し配布女性

20～30代 セグメント可 紙モノＮＧ

料金

美容室ＴＡＹＡ サンプリング

※展開数量・実施条件（エリア指定・期間等）により単価は変動いたします。
※指定倉庫までの配送関係費はご負担下さい
※消費税別途 ※アセンブリー作業費は別途
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男女比
優良顧客会員数 約１００万人
集客数（月間） 平均約１５万人

配布物仕様 ロット 単価

試供品 １万個以上５万個未満 ８０円～

５万個以上１０万個未満 ６５円～

１０万個以上１５万個未満 ５０円～

１５万個以上 ３５円～

配送費 各店舗までの配送費 別途見積



店舗ブランド

美容室ＴＡＹＡ

全国に140店舗以上を展開し、多数のカリスマ美容師を抱える
最大サロングループ、田谷。
業界初の東証1部上場を果たGRAND TAYAを筆頭に、TAYA、クレージュ、
シャンプー、カペリプント、ミッシェルデヴァン等のブランドで
最先端の技術と信頼感を持つ企業です。
◇TAYA優良顧客会員約100万人
◇１ヶ月間来客延数約15万人

店舗ブランド
『GRANDTAYA』
TAYAがこれまでに培った技術とサービスを礎に170坪という壮大なスケールを
持つサロン自体がエンタテイメント性を持つTAYAの最高級サロン。
「華美」「優美」「匠美」をコンセプトにすべてにおいて上質なサービスを
提供する、美を追求し続ける大人のためのエンターテイメントサロンです。

『TAYA』
年齢別、性別、国籍別問わず、全ての人にオールマイティーな技術とサービスを
提供するお客様第一主義のフルサービスサロン。株式会社田谷の原点である
ブランドです。

『courréges salon beauté』
パリのファッションブランド「クレージュ」との提携に基づき、「デザイン」を
コンセプトとし、髪の素材・質感・色を個々に合わせ質感変化
（テクスチャーチェンジテクニック）によるヘアスタイルを提案するサロンです。

『TAYA＆CO』
ヘアカラー、ネイルカラー、メイクアップカラーのスリーカラーを通して
ハイクオリティなテクニックと、サービスを駆使し、洗練された女性たちの
ゆとりと、くつろぎのひとときを提供するフルサービスサロンです。

『Capelli Punto N.Y.』
ニューヨークの本格的なカラーサロンとの提携。カペリプントのヘアデザイナーは、
全員カラーリストであり、カラーデザインからヘアデザインを無限に創造します。

『Shampoo』
「ヘアスタイルを変えたい」を気軽で便利に活用できるサロンです。プロセスに
こだわって実現した「Only One Price」で毎日がキャンペーン的な価格。
来店時の予約が丌要のノーアポイントサロンです。

『MICHEL DERVYN PARIS』
新しい時代に生きる大人の女性に、パリテイストの“エレ・シュット”

（かっこいい、淑女的な）スタイルを世界最高峰の技術を通して実現するサロンです。

月間平均
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全店舗 153,000 10.5% 28.2% 30.4% 14.7% 10.4% 5.9% 24.6%

TAYA 910 8.7% 27.2% 31.3% 15.4% 10.8% 6.6% 21.2%

クレージュ 830 4.1% 32.5% 32.7% 14.2% 10.8% 5.8% 11.2%

TAYA&CO 1,330 4.9% 19.0% 38.3% 20.9% 11.7% 5.2% 17.0%

カペリプント 1,000 2.3% 40.4% 36.3% 9.8% 8.6% 2.5% 8.7%

Shampoo 1,620 16.9% 27.5% 27.1% 13.6% 9.7% 5.3% 37.3%

ミッシェル 1,860 1.9% 37.0% 33.8% 13.3% 10.3% 3.6% 6.3%

GRAND
TAYA

2,000 0.9% 36.9% 53.2% 5.6% 2.8% 0.7% 16.5%
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都道府県別店舗数

※２０１０年４月現在のものとなります、時期により変動致します

美容室ＴＡＹＡ

TAYA Shampoo
courréges

salon
beauté

TAYA＆CO
Capelli
Punto
 N.Y.

GRAND
TAYA

MICHEL
DERVYN
PARIS

beautiful hair

北海道 北海道 1 1
0 1 1 0 0 0 0 0 2

青森県
岩手県
宮城県 1
秋田県
山形県
福島県

1 0 0 0 0 0 0 0 1
茨城県
栃木県
群馬県

0 0 0 0 0 0 0 0 0
埼玉県 4 1
千葉県 9 1 3
東京都 25 8 6 2 2 1
神奈川県 17 2 6 1

55 11 16 3 2 1 0 1 89
新潟県 1 1
富山県
石川県
福井県
山梨県
長野県

1 1 0 0 0 0 0 0 2
岐阜県 2
静岡県
愛知県 2 1
三重県 1

2 3 1 0 0 0 0 0 6
滋賀県
京都府 2 1 1
大阪府 1 3 2 1 1 2
兵庫県 2 1 1
奈良県
和歌山県

5 5 4 0 1 0 1 2 13
鳥取県
島根県
岡山県
広島県 3
山口県

3 0 0 0 0 0 0 0 0
徳島県
香川県
愛媛県 1
高知県

0 1 0 0 0 0 0 0 1
福岡県 13 5 2
佐賀県
長崎県 1
熊本県 1
大分県 2
宮崎県
鹿児島県

13 8 3 0 0 0 0 0 11
沖縄 沖縄県

0 0 0 0 0 0 0 0 0
79 30 25 3 3 1 1 1 144

甲信越
北陸

北海道エリア小計

東北

店舗数

北関東エリア小計

首都圏

首都圏エリア小計

備考

沖縄エリア小計
全　国

東海エリア小計

東北エリア小計

北関東

地方 都道府県

甲信越・北陸エリア小計

東海

四国

四国エリア小計

九州

九州エリア小計

関西

関西エリア小計

中国

中国エリア小計



過去実績データ

美容室ＴＡＹＡ

商品 ： 黒酢サプリメント
実施期間 ： 2008年2月1日～2月16日
実施店舗 ： 都内5店舗 （GRANDTAYA、丸の内、銀座、北千住、自由が丘）
配布部数 ： 2,250部（GRANDTAYA550部、丸の内450部、銀座400部、北千住450部、自由が丘400部）
配布方法 ： 会計時に店舗スタッフから手渡し
配布商品 ： 黒酢サプリメントサンプル商品、パンフレット

○サンプリングや配布商品への関心度
TAYA店舗でのプロモーションでは、年代に限らず、
配布商品への関心度はとても高い

○無料配布誌「Gracious（グレイシャス）」の閲覧
TAYA店舗での「Gracious（グレイシャス）」は 閲覧比重が高い
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○スタッフからのクチコミ実績
全体の90％以上がスタッフから商品情報を聞いている

○TAYA店舗プロモーションでの商品訴求力
プロモーションを行うことで、商品への購入意欲が増し、
関心を持つことが分かる

○スタッフからのクチコミ効果による商品訴求力
スタッフから商品情報を聞いた顧客は、どの年代でも
商品購入意欲や関心を持つことが分かる
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